Einsatz von Online-Werbung

Martina Zadina
adworx internetservice gmbh
20.09.2012, ISPA Internet Summit 2012

Themen & Kernfragen:

Exkurs: Internet Nutzung & Online
Werbespendings

Wie und wofiir konnen Unternehmen Online-
Werbung einsetzen ?

Welche Methoden funktionieren?

Ausblick & Vision

17.09.2012



Exkurs: Internet Nutzung & Online
Werbespendings

= Irermotnitzer (Geoant )

e Hognimalige Nut pet
[rekumwla/Woche )

SN 2308 mEl 2852 23Nt OB Jmim e a0t Z3ew me aEis e
Quelle: Integral AfM, G2/2012 L —
- L —

Exkurs: Internet Nutzung & Online
Werbespendings

Verseaden / tvplangen van prases £ Make B
Tugr#l o skt uebe RmAreiian’ rlurrmstn nen

Furhe nats /00w

Suche nach Antwears von PIooUEtan W Dancieatungs

Wersenden | Lirgdangen von Desufcher L Mak

o o v g o K -

Mtireda hate, me e Musloddas snselan

Zogrtt out Orine-Leckon/ smsensahafts Stode

Oemitzung evies Fresndsgeachien Warterbute

Toaprft skt Asgatve wiwr Tobung/ Zetsshvit

Quelle: Integral AIM, Q2/2012

-
——

17.09.2012



Exkurs: Internet Nutzung & Online
Werbespendings
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Exkurs: Internet Nutzung & Online
Werbespendings

= Osterreich - Werbeausgaben 2011 gesamt:
- rd. 3,8 Mrd. Euro

= Online Werbespendings 2011*:
- rd. 385 Mio. Euro

= Anteil Online gesamt an den Werbeausgaben gesamt:
- rd. 10%

*Quelle www.werbeplanung.at
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Welche Methoden funktionieren?

~ SN IR
)

1" REVE

ESIllT

FAY-PER-CLCK nnf" = n““c"'v
nnﬁ‘mm“ mmmursﬂ: m E? a nnuws|"
SURFING TARGET

0 guaNTiTY SEALLE!
. nnum emv uun Atk

conu c

ispa_

10

Welche Methoden funktionieren?

Branding

WARKETING

Performance
Video
Mobile & InApp

Social Media

SEO/SEM
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Welche Methoden funktionieren?

E-Mail Marketing

WARKETING

Affiliates

Viralmarketing

Online PR
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Welche Methoden funktionieren?

» diverse Targetings

= diverse Trackings
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Welche Methoden funktionieren?

= grundsatzlich ALLE!
= auf den richtigen Mix kommt es an!

= Online Werbung/Marketing ist keine MaBnhahme fur
~ZwWischendurch®

* nicht jede Methode des Online Marketing ist flir jede
Zielsetzung bzw. fur jedes Unternehmen anwendbar

= es gelten ahnliche Regeln wie in der klassischen
Kommunikation
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Ausblick & Vision

Konvergenz der Medien

mobile Devices, SmartTV, PC

= ,Second Screen® Nutzung

aus Online-Werbung wird ,Digital-Business"

Stichwort: ,digitale Integration®
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Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit!
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