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AUF DER BASIS VON PREDICTIVE BEHAVIORAL TARGETING KONNEN WIR
SPEZIFISCHE ZIELGRUPPEN-MUSTER ENTWICKELN, INDEM WIR
VERSCHIEDENE CHARAKTERISTIKEN KOMBINIEREN
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CASE STUDY DANEMARK:
MARKENBEKANNTHEIT UND SALES

Ziel : Steigerung Markenbekanntheit und Absatz von

De Cecco mit dem nugg.ad Branding Optimiser

Messung TNS: Markenbekanntheit +148%

Absatz von De Cecco: Absatzwachstum +200%

& ED coeron

CASE STUDY: ZIELGRUPPENANTEIL

Ziel : Kann Predictive Behavioral Targeting einen héheren
Zielgruppenanteil als Umfeldschaltungen erreichen?

Zielgruppe: Manner, 20-39 Jahre

Ergebnis: nugg.ad steigert Zielgruppenanteil bei

allen Vermarktern: 47% bis 168% mehr
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